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 خلاصه مدیریتی

 

 . کننددرصد پاسخگویان در هفته کتاب غیردرسی مطالعه می  42.8 ✓

با   .کننددقیقه در روز مطالعه می  ٩.26خوانند و به عبارتی  دقیقه در هفته کتاب غیردرسططی می  272به طور متوسطط    ✓

دقیقطه در روز   2.11درصطططد نمونطه موردمططالعطه(، این میطانگین برابر بطا   2.57خواننطد )احتسطططاب افرادی کطه کتطاب نمی

خواندن کتاب، متن، محتوا، پادکسط  و شطود که مطالعه به معنای  تر پرسطیده میدر عین حال وقتی دقیق  .باشطدمی

به طوری که، از آنها پرسطیده شطد که   .شطودباشطد  پاسطخهای متفاوتی دریاف  میمی  لیفا  ای  یبه صطورت ااپ  رهیغ

مختلف، متن   یهارسطانه  ی واجتماع  یهاسطاع  شطبانه روز، به طور متوسط  اند سطاع  در شطب ه  24در طول  »

در  دقیقه در روز    ٩6به طور متوسط     :«د؟یکنینگاه م  یمسطتند علم  یا  دیخوانی( مرهیو غ  لی)اعم از مقاله، تحلی  علم

نگاه   یمسطتند علم  یا  دنخوانی( مرهیو غ  لی)اعم از مقاله، تحلی  مختلف، متن علم  یهارسطانه  ی واجتماع  یهاشطب ه

  .دنکنیم

د یا به کتاب صوتی گوش ناکتاب یا بخشی از کتابی را خوانده  درصطد پاسطخگویان در ی سطال گهشته،  38.6همچنین   ✓

  .نداداده

، مطالعه کتاب در اپلی یشن دقیقه در روز  ٩8.6خوانند، به طور متوس   پاسخگویانی که از طریق اپلی یشن کتاب می ✓

 .نددار

درصد بیشترین میزان را به خود اختصاص داده اس ، کتب روانشناسی و تربیتی و آموزش با    23.1رمان و داستان با   ✓

 . های بعدی قرار دارند درصد در رده  10.5درصد و معارف دینی و معنوی  با 14.٩درصد، کتابهای تاریخی با   3.1٩

 .اندخریده  ( یصوت  ، ی  یو ال ترون ی )کاغهعنوان کتاب  8.6همچنین افراد به طور میانگین در طول ی سال گهشته،   ✓

درصد هر سه نوع    14.2درصد صوتی و  15.2درصد ال ترونی ی،    12.7درصد افراد کتابهای ااپی و کاغهی،    57.8 ✓

 . کنندکتاب را مطالعه می 

درصد( و الزامات شغلی و تحصیلی    26)بردن از خواندن  لهت درصد(    23.5درصد( و رشد شخصی )  28.٩کسب دانش ) ✓

درصد( انگیزه    3.4)   داشتن وجهه فرهنگی و علمی نزد دیگران  درصد( و  6.7درصد(، عادت به کتابخوانی )  11.5)

 . اصلی افراد از مطالعه اس 

 . کنندمیلیون تومان در سال برای خرید کتاب هزینه می  5درصد افراد بیش از   11.7 ✓

 . گیرنددرصد از کتابخانه یا آشنایان امان  می   23.4خرند،  درصد افراد، کتاب را می  45.3 ✓

 . درصد عضو کتابخانه هستند   12.2فق    ✓

 . هستند های کتابخوانی  پلتفرم نفر( عضو   87درصد )   18.2فق    ✓
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  : پرسیده شد که عضو کدام پلتفرم هستید؟ دن های کتابخوانی هستپلتفرم  عضودر یک سوال باز، از پاسخگویانی که   ✓

صورت  ها بهدرصد کل پاسخ   36.3 .دهندگان اس ترین پلتفرم در میان پاسخشدهطاقچه با اختلاف قابل توجه، شناخته

 . های بعدی قرار دارندکتابراه و فیدیبو در جایگاه .اندمستقیم یا ترکیبی به این پلتفرم اشاره کرده 

 . هستند های کتابخوانی  پلتفرم نفر( عضو   41درصد ) 8.6فق    ✓

ال ترونی ی یا صوتی می  ✓ از پاسخگویانی که کتاب  باز،  ال ترونی ی و  خوانند، پرسیده شد که  در یک سوال  کتاب 
بستر    ن یدرصد، پرکاربردتر  21تلگرام با    :؟کنیدها یا بسترهایی استفاده می سای  ها، وبصوتی را روی اه اپلی یشن 

  13با    طاقچه  .درصد در رتبه دوم قرار دارند  1٩.1با    ها یساو وب   گوگل   .اس   شدهی بنددسته  یهاپاسخ   ان ی در م
ا و  رتبه  12.2با    تا یدرصد  در  توجه   یاجتماع   یهاو شب ه   هارسان ام یپ  .هستند   یبعد   ی هادرصد  قابل  در    ی سهم 
 . دارند   یو صوت  ی  یال ترون یهابه کتاب  ی دسترس

دسترسی دیجیتال شما از طریق خرید، اشتراک یا استفاده رایگان  خوانند پرسیده شد » از پاسخگویانی که کتاب می  ✓

درصد نیز اشتراک    7.5کنند و  درصد خریداری می   17.٩کنند،  درصد پاسخگویان، رایگان استفاده می  34.1«   اس ؟

 .کننددرصد هیچ دام از این روشها را استفاده نمی   40.5 .خرند می

  11.2اند،  بار گفتگو یا معرفی کرده   5درصد یک تا    45اند،  درصد پاسخگویان اصلا گفتگو یا معرفی انجام نداده   31.3 ✓

درصد بالای سی بار در ی سال گهشته درباره کتاب گفتگو یا آن    5.6بار و    30درصد یازده تا    6.٩بار،    10تا    6درصد  

 . اندرا معرفی کرده 

 . انددرصد افراد، در طول یک ماه گهشته، یک کتاب را به صورت کامل مطالعه کرده   28 ✓

  45.5درصد پاسخگویان معتقدند کتابخوانی به میزان زیاد و خیلی زیاد در خانواده و اطرافیان آنها رواج دارد و   22.5 ✓

 . درصد نیز اظهار کردند که به میزان کم و خیلی کم رایج اس 

 . درصد با این انگاره مخالفند  7.7کنند« موافقند و تنها درصد مردم با این انگاره که »مردم ما کمتر مطالعه می   83 ✓

 . « موافقندخوانی اس جامعه ایران دارای فرهنگ کتاب درصد مردم با این انگاره که » 50.7 ✓

  11.4درصد(، هزینه کتابها )  15.5خستگی ذهنی )  . دانند درصد افراد، کمبود وق  را مانع مطالعه خودشان می   50.2 ✓

 . باشدهای بعدی موانع مطالعه پاسخگویان می درصد( گزاره   ٩.2درصد( و بیسوادی )

را    25.8 ✓ وق   کمبود  افراد،  مردم کتاب   عل ترین  مهم درصد  از  بخشی  سرگرمی   . دانندمی   نخواندن  و  ترجیح  ها 

درصد(    ٩.5درصد( و نبود علاقه )  11.5درصد(، هزینه کتابها )  22.٩درصد(، خستگی ذهنی )  24.7)های دیگر  فعالی 

 .اندعنوان شده نخواندن بخشی از مردم ترین عل  کتابمهم های بعدی گزاره 

ی شود و همچنین  خوانفرهنگ کتاب   ش ی افزا  تواند باعثی می شت یو مع  ی دغدغه مال  نداشتن  درصد مردم معتقدند   36.6 ✓

نیز دسترسی آسان و ارزان به کتاب را راه ار    10.1و  فرهنگ سازی درس  در مدارس برای کودکان  درصد نیز    ٩.23

 . اندافزایش فرهنگ کتابخوانی دانسته
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 مقدمه

همواره    ل ی دل  ن یدارد و به هم  ی ات یح    یاهم  ی گهاراس  ینظام س  ی فرهنگ و ابعاد مختلف آن، برا  ۀ ندیو آ  ی کنون     یرصد وضع

مم ن اس  مربوط    ر یتصو   نی ا  م  یهست  نانهیبواقع  مات ی اتخاذ تصم  ی برا  ی فرهنگ   یاز وضع   ی به واقع  ک ینزد  یر یتصو  ازمند ین

و    ف یتوص  یبه معنا   یفرهنگ   شی پا  ا یدر حال اجرا باشد و رصد    ی فرهنگ   ۀ امبرن  ک ی  ا ی  یفرهنگ   ۀحوز  ک یبه کل جامعه،  

اقدام مناسب فرهنگ   یگهاراس یمنظور سبه   ها  یوضع  نیا   لیتحل و    یزیربرنامه   ،ی گهاراس ی س  گر،یدعبارت به  .اس   یو 

و تحولات آن    ریی تغ  ندوضع موجود فرهنگ و رو  ییشناسا  ازمند یکشور، ن  یفرهنگ   یدر جه  رشد و تعال   یفرهنگ     یریمد

   .اس 

 در سطوح مختلف بوده  یو اقتصاد  یاجتماع  ،یفرهنگ  زانی رو برنامه  ن یروز جامعه همواره دغدغه مسئول یازهایمسائل و ن

 : ردیگی صورت م  اصلی  لی ضرورت به دو دل کی مثابه و پرداختن به آن به اس 

 ران یجامعه ا ی نیو ع یانضمام ی ها  یهای مردم در خصوص وضعآگاهی از نگرش  -1

 مردم  و مش لاتبهبود مسائل  یمطلوب برا یز یرو برنامه ینگرنده یآ  -2

   . کندی م دا یپ  ی عات روز جامعه اهمو سنجش مستمر مسائل و موض جه ازاین 

فرهنگ مطالعه و    ی به بررس  ی نظرسنج   این پژوهش به روش در    ارتباطات   پژوهشگاه فرهنگ، هنر و  های ملیطرح   مرکز
 . اس  که نوشتار حاضر گزارش نتایج این نظرسنجی  پرداختهکتابخوانی  

جامعه آماری    . شده اس   گردآوری  1405سال    آبان ماه تلفنی در    صورت های این نظرسنجی با استفاده از پرسشنامه و بهداده
ای و سپس  ای )ابتدا سهمیه گیری اندمرحله نفر به شیوه نمونه   1243سال و بالاتر کشور تش یل داده و    18را نیز شهروندان 

 . اندو مورد پرسش قرار گرفته  شدهصورت تصادفی ساده( انتخاب به
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 های نظرسنجی یافته 
 مشخصات پاسخگویان

 انی پاسخگو مشخصات .1 جدول

 درصد فراوانی  مشخصات عمومی

 100 1243 نمونه موردمطالعه 

 جنس 
 53.1 660 مرد

 46.9 583 زن

 سن

 8 100 2٩تا  18

 53.1 660 4٩تا  30

 38.9 483 به بالا 50

 سال  46.5 میانگین سن 

 وضعیت تاهل 
 17.6 217 مجرد

 82.4 1019 متاهل 

 تحصیلات 

 57.8 719 و زیردیپلم  پلمید
 28.7 357 سانس یلو  پلمید فوق
 13.4 167 و دکتری سانسیل فوق

 هزینه خانوار 

 7.2 78 تومان  ونیلیم 12 ریز
 14.4 155 تومان  ونیلیم 20تا   13 از
 21.7 234 تومان  ونیلیم 30تا   21 از
 19.6 211 تومان  ونیلیم 40تا   31 از
 12.9 139 تومان  ونیلیم  50تا  41 از
 24.1 260 تومان  ونیلیم 51از  شیب

 محل سکونت 

 50.9 633 مرکز استان
 38.6 480 از مرکز استان  ریشهر غ

 10.5 130 روستا
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 کتابخوانی 
 . خواننددرصد نمی   57.2و  کنند غیردرسی مطالعه می کتاب  در هفته درصد پاسخگویان   42.8

 ی کتابخوان  .2 جدول

 

 

 

 

 

 سرانه مطالعه 
 : ندخوانی م  یردرس ی غ ی به طور متوس  در هفته، کتابهاکه  یان یپاسخگو

دقیقه در روز مطالعه    9.26خوانند و به عبارتی  دقیقه در هفته کتاب غیردرسی می  272به طور متوسط  

درصد نمونه موردمطالعه(، این میانگین برابر با    2.57خوانند )با احتساب افرادی که کتاب نمی   .کنندمی

 .باشددقیقه در روز می  2.11

 

  یبه صورت ااپ   رهیخواندن کتاب، متن، محتوا، پادکس  و غشطود که مطالعه به معنای  تر پرسطیده میوقتی دقیقدر عین حال  

سطاع  شطبانه روز، به   24در طول  پرسطیده شطد که »  آنهااز  به طوری که،    .شطودباشطد  پاسطخهای متفاوتی دریاف  میمی  لیفا  ای

 یا  دیخوانی( مرهیو غ  لی)اعم از مقاله، تحل  یمختلف، متن علم  یهارسطانه و  یاجتماع  یهاطور متوسط  اند سطاع  در شطب ه

ط    :«د؟یکنینگاه م  یمسطتند علم بکهدقیقه در روز   96به طور متوسط انه  ی واجتماع  یهادر شط مختلف،    یهارسط

  .دنکنینگاه م یمستند علم یا دنخوانی( مرهیو غ لی)اعم از مقاله، تحلی متن علم

 

ته، 38.6همچنین  ال گذشط خگویان در یکسط د پاسط ی از کتابی را خوانده  درصط د یا به کتاب ناکتاب یا بخشط

  .نداصوتی گوش داده

 

ن کتاب می خگویانی که از طریق اپلیکیشط ط  خوانند،  پاسط ، مطالعه کتاب دقیقه در روز 98.6به طور متوسط

 .نددر اپلیکیشن دار

 

 درصد فراوانی  

 42.8 532 بلی

 57.2 711 خیر

 100 1243 جمع 



 
9 

 موضوعات و کتابهای موردمطالعه 
رمان و داستان   ؟«  دیکنی مطالعه م شتر ی)موضوعات( را ب یی هااه نوع کتاب »شد  ده ی پرس خوانند، ی که کتاب م  یان یاز پاسخگو

کتابهای  درصد،    1٩.3با  کتب روانشناسی و تربیتی و آموزش  ،  درصد بیشترین میزان را به خود اختصاص داده اس   23.1با  

 . های بعدی قرار دارنددر رده درصد  10.5با  معارف دینی و معنوی و  درصد14.٩با تاریخی 

  ( یصوت  ، یکیو الکترون ی)کاغذ کتاب  عنوان  8.6گذشته،  سال یکهمچنین افراد به طور میانگین در طول 

 . اندخریده

 

 

 موردمطالعه ی موضوعات و کتابها .1نمودار 

23.1

1٩.3

14.٩

10.5

7.8 7.8

3.8
2.1 2.1 1.7 1.5 0.8 0.2

4.4



 نوع کتابهای موردمطالعه 
درصد افراد کتابهای    57.8؟«   دیکنی مطالعه م   شتر یرا ب  یی هااه نوع کتاب »پرسیده شد    خوانند،ی که کتاب می از پاسخگویان 

 .کننددرصد هر سه نوع کتاب را مطالعه می  14.2درصد صوتی و  15.2درصد ال ترونی ی،   12.7ااپی و کاغهی، 

 موردمطالعه ی نوع کتابها .3 جدول

 

 

 موردمطالعه  ی نوع کتابها .2نمودار 

 

 

 

 

ی
غه
 کا
ی و

ااپ

ی
ی 
رون
 ت
ال

ی
صوت

سه
ر 
ه

57.8

12.7 15.2 14.2

 درصد فراوانی  

 57.8 277 یو کاغذ یچاپ

 12.7 61 ی کیالکترون

 15.2 73 ی صوت

 14.2 68 سه  هر

 100 47٩ جمع 



 انگیزه مطالعه 
 ؟«   س یشما از مطالعه ا ی اصل زهی انگ»پرسیده شد   خوانند،ی که کتاب می از پاسخگویان

  11.5الزامات شغلی و تحصیلی ) درصد( و   26)بردن از خواندن  لهت درصد(    23.5درصد( و رشد شخصی ) 28.٩کسب دانش )

انگیزه اصلی افراد از مطالعه  درصد(    3.4)  داشتن وجهه فرهنگی و علمی نزد دیگران  درصد( و  6.7، عادت به کتابخوانی )درصد(

 .اس 

 مطالعه زهیانگ .4 جدول

 

 

 مطالعه  زهیانگ  .3نمودار 
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28.٩
26.0

23.5

11.5
6.7

3.4

 درصد فراوانی  

 28.٩ 138 کسب دانش 

 26 124 بردن از خواندنلذت 

 23.5 112 یرشد شخص

 11.5 55 ی لیتحص/یشغل الزامات

 6.7 32 یخوانبه کتاب  عادت

 3.4 16 گرانینزد د یو علم یوجهه فرهنگ داشتن

 100 477 جمع 
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 هزینه برای خرید کتاب
   سال یکتاب در طول    د یاقدر از درآمدتان را صرف خر  نی انگیبه طور م»پرسیده شد    خوانند،ی که کتاب می از پاسخگویان 

 . کنندمیلیون تومان در سال برای خرید کتاب هزینه می  5درصد افراد بیش از  11.7؟«  دیکنیم

 کتاب   دیخر ی برا نهیهز .5 جدول

 

 

 کتاب  دیخر  ی برا نهیهز .4نمودار 
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هی

18.٩

2٩.7

14.2

6.6 5.1

25.6

 درصد فراوانی  

 18.٩ 8٩ هزار تومان  500کمتر از 

 2٩.7 140 تومان ونیلیم  2تا  500 نیب

 14.2 67 تومان  ونی لیم  5تا  2 نیب

 6.6 31 تومان  ونی لیم  10تا  5 نیب

 5.1 24 تومان  ونی لیم  10از  شتریب

 25.6 121 امنکرده یانه ی هز چیه

 100 472 جمع 
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 طریق تهیه کتاب
پاسخگویان کتاب می از  راه کتاب »پرسیده شد    خوانند،ی که  از اه  را  تهیه می ها  افراد  45.3؟«   کنیدهایی  را  درصد  کتاب   ،

 . گیرنددرصد از کتابخانه یا آشنایان امان  می  23.4خرند، می
 طریق تهیه کتاب .6 جدول

 

 

 طریق تهیه کتاب  .5نمودار 

 عضویت در کتابخانه 
 . درصد عضو کتابخانه هستند 12.2«  فق  ؟دی هست یاعضو کتابخانه ا یآ» پرسیده شد   خوانندی که کتاب می از پاسخگویان

 

 در کتابخانه  تیعضو .6نمودار 

 
 .ام ان انتخاب اند گزینه را داشتند ، پاسخگویان 1

خرید امان  از 
کتابخانه یا 
آشنایان

هدیه د کتابهای موجو
در خانه

دسترسی 
دیجیتال

45.3
23.4

5.8 11.2 14.0

12,2, بلی

87,8, خیر

 1درصد فراوانی  

 45.3 270 خرید 

 23.4 140 امانت از کتابخانه یا آشنایان

 5.8 35 هدیه 

 11.2 67 کتابهای موجود در خانه 

 14 84 دسترسی دیجیتال

 100 5٩6 کل انتخابها 



 
14 

 های کتابخوانی  پلتفرمعضویت در 
عضو    نفر(   87)  درصد   18.2«  فق   ؟دی هستهای کتابخوانی  پلتفرم   عضو  ای آ» پرسیده شد    خوانندی که کتاب می از پاسخگویان 

 . هستند های کتابخوانی  پلتفرم 

 

 های کتابخوانیعضویت در پلتفرم .7نمودار 

 

طاقچه با    : پرسیده شد که عضو کدام پلتفرم هستید؟ د نهستهای کتابخوانی پلتفرم  عضوی که  پاسخگویان   در یک سوال باز، از 

صورت مستقیم یا ترکیبی  ها بهدرصد کل پاسخ   36.3 .دهندگان اس ترین پلتفرم در میان پاسخ شدهاختلاف قابل توجه، شناخته 

کرده  اشاره  پلتفرم  این  جایگاه  .اندبه  در  فیدیبو  و  دارندکتابراه  قرار  بعدی  نشان  .های  موضوع  نسبی  این  شناخ   دهنده 

 .شود ها مشاهده می ها نیز در پاسخ رسان استفاده از پیام   .های تخصصی عرضه کتاب دیجیتال اس دهندگان از پلتفرم پاسخ 

 . اندخوانی ذکر شده های تخصصی کتاب ها در کنار پلتفرم رسان تلگرام، ایتا، سروش و سایر پیام 

 عضویت در پلتفرمهای کتابخوانی .7 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

18,2, بلی

81,8, خیر

 درصد فراوانی  نام پلتفرم

 36.3 2٩ طاقچه  

 13.8 11 کتابراه 

 8.8 7 بو یدیف

 5 4 تلگرام 

 5 4 باکس کست 

 2.5 2 سروش
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 های کتابخوانی های ترویج کتابخوانی و باشگاهگروه عضویت در 
«  فق   ؟های کتابخوانی هستیدهای ترویج کتابخوانی و باشگاه آیا عضو گروه »پرسیده شد    خوانند ی که کتاب می از پاسخگویان 

 . هستندهای کتابخوانی پلتفرمنفر( عضو  41درصد ) 8.6

 

 های کتابخوانی های ترویج کتابخوانی و باشگاهعضویت در گروه .8نمودار 

 

 بستر مطالعه کتابهای الکترونیکی و صوتی 

کتاب الکترونیکی و صوتی را  خوانند، پرسیده شد که  ی که کتاب ال ترونی ی یا صوتی میپاسخگویاندر یک سوال باز، از  

بستر در    نی درصد، پرکاربردتر  21تلگرام با    :؟کنیدها یا بسترهایی استفاده می سایتها، وبروی چه اپلیکیشن 

با    تا یدرصد و ا  13با    طاقچه   . درصد در رتبه دوم قرار دارند  1٩.1با   ها  یساو وب   گوگل  .اس   شدهی بنددسته   ی هاپاسخ   ان یم
رتبه   12.2 در  شب ه   هارسان ام یپ  .هستند   ی بعد  یهادرصد  توجه  یاجتماع   یها و  قابل  دسترس   ی سهم  کتاب   یدر    ی هابه 
 . دارند   یو صوت  ی  یال ترون

 بستر مطالعه کتابهای الکترونیکی و صوتی .8 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

,  بلی
8,6

٩1,4, خیر

 درصد  فراوانی  نام پلتفرم

 21 55 ی تلگرام  یهاتلگرام و کانال 

 1٩.1 50 هاتیساو وب  ینترنتیا ی وجوجست  گوگل، 

 13 34 طاقچه 

 12.2 32 تایا

 ٩.2 24 و بسترها هاشن یکیاپل ریسا

 6.1 16 ی صوت یپادکست و بسترها باکس، کست

 5.7 15 کایروب

 5.7 15 بله 

 3.8 10 نستاگرامیا

 3.4 ٩ کتابراه

 2.7 7 بویدیف

 100 277 جمع
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 دسترسی دیجیتال   انواع
«   ؟دسترسی دیجیتال شما از طریق خرید، اشتراک یا استفاده رایگان اس » پرسیده شد    خوانندی که کتاب می از پاسخگویان

  40.5  .خرنددرصد نیز اشتراک می   7.5کنند و  درصد خریداری می   17.٩کنند،  درصد پاسخگویان، رایگان استفاده می   34.1

 . کننددرصد هیچ دام از این روشها را استفاده نمی 

 انواع دسترسی دیجیتال  .9 جدول

 

 

 انواع دسترسی دیجیتال  .9نمودار 

 

 گفتگو درباره کتاب یا معرفی آن در یکسال گذشته 
اید یا کتابی را معرفی  وگو کرده در ی سال گهشته، اند بار درباره کتاب گف  »پرسیده شد  خوانندی که کتاب می از پاسخگویان

اند،  بار گفتگو یا معرفی کرده  5درصد یک تا    45اند،  درصد پاسخگویان اصلا گفتگو یا معرفی انجام نداده  31.3«   ؟ایدکرده

درصد بالای سی بار در ی سال گهشته درباره کتاب گفتگو یا آن را   5.6بار و  30درصد یازده تا   6.٩بار،   10تا  6درصد   11.2

 .اندمعرفی کرده 

 

 

ان
یگ
 را
ده
تفا
اس

ید
خر

ک
ترا
اش

دام
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هی

34.1

17.٩
7.5

40.5

 درصد فراوانی  

 17.٩ 84 د یخر

 7.5 35 اشتراک 

 34.1 160 گان ی را استفاده

 40.5 1٩0 چکدام یه

 100 46٩ جمع 
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 زمان آخرین مطالعه کامل یک کتاب
درصد افراد، در    28؟«   گهردی اقدر م  د یاکه به طور کامل مطالعه کرده   ی کتاب  ن یاز زمان آخر»پرسیده شد    ،از پاسخگویان

 . اندمطالعه کرده گهشته، یک کتاب را به صورت کامل   ماهطول یک 

 کتاب  کیمطالعه کامل  نیزمان آخر .10 جدول

 

 

 کتاب  ک یمطالعه کامل  نیزمان آخر .10نمودار 
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15.3
12.7

8.٩ 7.1

23.5

11.٩

20.5

 درصد فراوانی  

 15.3 18٩ هفته  کی

 12.7 156 کماه ی

 8.٩ 110 ماه  شش

 7.1 88 کسال ی

 23.5 28٩ کسال یاز   شتریب

 11.٩ 147 امرا کامل نخوانده  یکتاب تاکنون

 20.5 253 ندارم ادی به

 100 1232 جمع 
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   انیدر خانواده و اطراف  یخوان کتاب میزان رواج
؟«   خوانی ) اعم از درسی و غیردرسی( تا اه حد رایج اس در خانواده و اطرافیان شما، کتاب» پرسیده شد   پاسخگویان کل  از  

درصد نیز   45.5درصد پاسخگویان معتقدند کتابخوانی به میزان زیاد و خیلی زیاد در خانواده و اطرافیان آنها رواج دارد و   22.5

 . اظهار کردند که به میزان کم و خیلی کم رایج اس 

 انیدر خانواده و اطراف  یخوان کتابرواج  زانیم .11 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 انیدر خانواده و اطراف یخوان رواج کتاب زانیم .11نمودار 

 

یاد
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سیا

ب

یاد
ز

 
وس
مت کم

کم
ی 
خیل

7.1

15.4

31.٩

20.٩
24.6

 درصد معتبر  نسبی  درصد فراوانی  

 7.1 7.0 87 اد ی ز اریبس

 15.4 15.1 188 اد یز

 31.٩ 31.3 38٩ متوسط

 20.٩ 20.5 255 کم

 24.6 24.1 300 کم  یلیخ

 - 1.٩ 121٩ پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 
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   انگاره »مطالعه کمتر از سوی ایرانیان«
درصد مردم    83«  کنندی »مردم ما کمتر مطالعه م : د؟ی مخالف  ای جمله موافق  نی تا اه اندازه با اپرسیده شد  پاسخگویان کل  از 

 . درصد با این انگاره مخالفند 7.7و تنها   کنند« موافقندبا این انگاره که »مردم ما کمتر مطالعه می 

 ان«یران یا  ی انگاره »مطالعه کمتر از سو .12 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ان«یران یا  ی انگاره »مطالعه کمتر از سو  .12نمودار 
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1.1
6.6 ٩.3

56.4

26.6

 درصد معتبر  نسبی  درصد فراوانی  

 1.1 1 13 کاملا مخالفم 

 6.6 6.5 81 مخالفم 

 ٩.3 ٩.2 114 نه موافق نه مخالف

 56.4 55.4 68٩ موافقم

 26.6 26.1 325 کاملا موافقم

 - 1.7 21 پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 
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   ایرانیان«  انگاره »فرهنگ کتابخوانی 
«   خوانی اس »جامعه ایران دارای فرهنگ کتاب   :د؟ی مخالف  ای جمله موافق    ن یتا اه اندازه با اپرسیده شد    پاسخگویان کل  از  

 . « موافقندخوانی اس جامعه ایران دارای فرهنگ کتاب درصد مردم با این انگاره که » 50.7

 انگاره »فرهنگ کتابخوانی ایرانیان« .13 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 انگاره »فرهنگ کتابخوانی ایرانیان« .13نمودار 
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4.8

2٩.6

14.٩

44.2

6.5

 درصد معتبر  نسبی  درصد فراوانی  

 4.8 4.7 58 کاملا مخالفم 

 2٩.6 2٩ 361 مخالفم 

 14.٩ 14.6 182 نه موافق نه مخالف

 44.2 43.3 538 موافقم

 6.5 6.4 7٩ کاملا موافقم

 - 2 25 پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 
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 مانع مطالعه   نیتربزرگ
درصد افراد، کمبود وق  را مانع مطالعه    50.2  : «س ؟ی شما ا  ی مانع مطالعه برا  ن یتربزرگ »پرسیده شد    پاسخگویان کل  از  

های بعدی موانع  درصد( گزاره   ٩.2درصد( و بیسوادی )  11.4درصد(، هزینه کتابها )  15.5خستگی ذهنی )  .دانندخودشان می 

 . باشدمطالعه پاسخگویان می 

 مانع مطالعه نیتربزرگ  .14 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مانع مطالعه نیتربزرگ  .14نمودار 
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11.4
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4.8

 درصد معتبر  نسبی  درصد فراوانی  

 50.2 46.7 581 کمبود وقت 

 15.5 14.4 17٩ ی ذهن یخستگ

 5.4 5 62 علاقه  نبود

 1.7 1.6 20 منابع مناسب  نبود

 11.4 10.6 132 هاکتاب  نهیهز

 1.٩ 1.8 22 ها سخت به کتاب   یدسترس

 ٩.2 8.5 106 سواد یب

 4.8 4.5 56 یچشم مشکلات

 - 6.8 85 پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 
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 نخواندن بخشی از مردم کتاب علل ترین مهم
درصد افراد،   25.8 :«؟نخواندن بخشی از مردم ایس های کتاب ترین عل  به نظر شما، مهم » پرسیده شد  پاسخگویانکل  از  

درصد(،    24.7)های دیگر  ها و فعالی ترجیح سرگرمی   . دانندمی   نخواندن بخشی از مردمکتاب   عل  ترین  مهمکمبود وق  را  

( ذهنی  )   22.٩خستگی  کتابها  هزینه  و    11.5درصد(،  علاقهدرصد(  گزاره   ٩.5)  نبود  بعدی  درصد(  عل   مهم های  ترین 

 .اندعنوان شده نخواندن بخشی از مردم کتاب

 نخواندن بخشی از مردمترین علل کتابمهم  .15 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نخواندن بخشی از مردمترین علل کتاب مهم .15نمودار 
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25.8 22.٩

٩.5

1.4

11.5

0.8 3.5

24.7

درصد   نسبی  درصد فراوانی  

 معتبر

 25.8 24.1 2٩٩ کمبود وقت 

 22.٩ 21.4 266 ی ذهن یخستگ

 ٩.5 8.8 110 علاقه  نبود

 1.4 1.3 16 منابع مناسب  نبود

 11.5 10.7 133 هاکتاب  نهیهز

 8. 7. ٩ ها سخت به کتاب   یدسترس

 3.5 3.3 41 یخوانندانستن کتاب  دیمف

و   هایسرگرم   حیترج

 گر ید یهات یفعال

286 23 24.7 

 - 6.7 83 پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 
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   یخوان فرهنگ کتاب  شی افزا راههای
  درصد مردم معتقدند   36.6  :«؟ شود  یخوانفرهنگ کتاب   شیباعث افزا   تواندی م   یاه عوامل »پرسیده شد    پاسخگویانکل  از  

فرهنگ سازی  درصد نیز    23.٩شود و همچنین    ی خوانفرهنگ کتاب  ش یافزا  تواند باعثمی  یشت یو مع  یدغدغه مال   نداشتن

 .اندرا راه ار افزایش فرهنگ کتابخوانی دانسته نیز دسترسی آسان و ارزان به کتاب   10.1و درس  در مدارس برای کودکان  

 ی خوان فرهنگ کتاب شیعوامل افزا .16 جدول

 

 

 ی خوان فرهنگ کتاب شی عوامل افزا .16نمودار 

ی
شت
معی
 و 
ی
مال
ه 
دغ
دغ
ود 
نب

س 
دار
ر م
  د

رس
ی د

ساز
گ 

هن
فر

ان
دک
کو
ی 
برا

کت
ه 
ن ب

رزا
و ا
ن 
سا
ی آ

رس
ست
د

ب
ا ه ه

سان
  ر

وس
ه ت
الع
مط
ج 
روی
ت

ا

عه
طال
  م

می
 اه
ی
گان
هم
ش 

وز
آم

ی 
برا
ی 
وم
عم
ی 

ها
ضا
د ف
جا
ای

عه
طال
م

بقا
سا
و م
ی 
نگ
ره
ی ف

ها
مه 
رنا
ب

ت 
ی
وان
ب خ

کتا

نم
 دا
ی
نم

36.6

23.٩

10.1 7.4 5.8 3.0 2.6

10.5

 درصد معتبر  نسبی  درصد فراوانی  

 7.4 7.2 ٩0 ها مطالعه توسط رسانه  جیترو

 10.1 ٩.٩ 123 آسان و ارزان به کتاب یدسترس

 2.6 2.6 32 یخوانو مسابقات کتاب  یفرهنگ یهابرنامه

 5.8 5.6 70 مطالعه  تیاهم یهمگان آموزش

 3 3 37 مطالعه  یبرا یعموم  یفضاها جادیا

 36.6 35.8 445 ی شتیو مع یدغدغه مال نبود

 یدرست در مدارس برا یساز فرهنگ

 کودکان 

2٩1 23.4 23.٩ 

 10.5 10.3 128 دانم  ینم

 - 2.2 27 پاسخ بی

 100 100 1243 جمع 



 
24 

 و  تحلیل   بندیجمع 

کتاب  مطالعه،  وضعی   از  اندبعدی  تصویری  نظرسنجی  این  شنیداری،  نتایج  و  م توب  محتوای  مصرف  الگوهای  خوانی، 

اهمی  این پیمایش در آن اس  که موضوع   . دهدخوانی ارائه می ها، موانع و نگرش مردم ایران نسب  به فرهنگ کتاب انگیزه

نمی  محدود  کاغهی  کتاب  خواندن  میزان  به  را صرفاً  شیوه مطالعه  به  بل ه  از  کند،  استفاده  محتوا،  به  جدید دسترسی  های 

 . های دیجیتال و حتی تعاملات اجتماعی پیرامون کتاب نیز توجه دارد های ال ترونی ی و صوتی، حضور پلتفرم کتاب

با دوگانه »کتاب خوانی در ایران را نمی دهد که وضعی  کتاب ها نشان می بررسی یافته  نخوان«  خوان« و »کتاب توان صرفاً 

عنوان فعالیتی ارزشمند برای کسب دانش، رشد فردی  سو، بخش قابل توجهی از مردم همچنان مطالعه را به از یک   .توضیح داد 

خوانی هنوز به یک عادت عمومی و فراگیر در زندگی روزمره تبدیل نشده  کنند  از سوی دیگر، کتاب و لهت شخصی دنبال می 

 . های ترویج مطالعه مواجه اس های اقتصادی و ضعف زیرساخ  و با موانعی نظیر کمبود وق ، خستگی ذهنی، محدودی  

مردم مم ن اس  در طول    .خوانی به معنای متعارف آن اس ی ی از ن ات مهم نتایج، فاصله میان مفهوم عام مطالعه و کتاب 

ای مواجه باشند، اما این مواجهه لزوماً به معنای مطالعه مستمر  ها، محتوای علمی و رسانهروز با حجم زیادی از اطلاعات، متن

تر مصرف محتوا  خوانی و هم الگوهای گسترده بنابراین، برای تحلیل دقیق فرهنگ مطالعه باید هم میزان کتاب   . کتاب نیس 

 . را در نظر گرف 

یافته ادامه،  از وضعی  فرهنگ کتاب در  خوانی و  های پیمایش در محورهای اصلی تحلیل شده و سپس تصویری ی پاراه 

 . شودگهاری برای ارتقای آن ارائه می الزامات سیاس 

 خوانی مستمر وضعیت عمومی مطالعه؛ فاصله میان مطالعه روزمره و کتاب .1

اند در طول هفته کتاب غیردرسی  گویان اعلام کرده درصد پاسخ   42.8های نظرسنجی این اس  که تنها  ترین یافته ی ی از مهم 

  . گویان، مطالعه کتاب غیردرسی را در برنامه هفتگی خود دارنددهد که کمتر از نیمی از پاسخ این رقم نشان می   .کنندمطالعه می 

 . گیرنددرصد افراد در این شاخص مطالعه هفتگی کتاب غیردرسی قرار نمی   57.2در مقابل، 

خوانی مستمر، بیش از آن ه به مطالعه مقطعی و مناسبتی وابسته باشد، نیازمند  این موضوع از آن جه  اهمی  دارد که کتاب 

توان  هنگامی که بیش از نیمی از افراد در طول هفته مطالعه کتاب غیردرسی ندارند، می   .گیری یک عادت پایدار اس ش ل 

 . شده روزمره قرار نگرفته اس های منظم و تثبی  نتیجه گرف  که کتاب هنوز برای بخش بزرگی از جامعه در زمره فعالی  

دقیقه در روز، کتاب غیردرسی    26.٩دقیقه در هفته، معادل    272طور متوس   خوان به گویان کتاب از نظر میزان مطالعه نیز پاسخ 

دقیقه کاهش    11.2کنند، متوس  زمان مطالعه روزانه در کل نمونه به  اما با احتساب افرادی که مطالعه نمی   .کنندمطالعه می 

 . یابد می
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دهنده ظرفی  و عمق مطالعه  خوان نشان میانگین مطالعه در میان افراد کتاب   . ای اساسی در تفسیر نتایج اس این تفاوت، ن ته 

در واقع، مسئله اصلی فق  میزان    .دهدتری از جامعه ارائه می در بخشی از جامعه اس ، اما میانگین کل نمونه وضعی  عمومی 

خوانی و افزایش تعداد افرادی اس  که مطالعه  خوانند نیس ، بل ه گسترش دامنه مشارک  در کتاب مطالعه افرادی که کتاب می 

 . کنندرا وارد زندگی روزمره خود می 

های مختلف و  در عین حال، وقتی مفهوم مطالعه به خواندن متن، مقاله، محتوای علمی و مشاهده مستند علمی در رسانه 

دهد  این رقم نشان می   .رسددقیقه می   ٩6کند، میانگین مواجهه روزانه با این نوع محتوا به  های اجتماعی گسترش پیدا میشب ه

اند  بل ه بخش قابل توجهی از زمان مصرف محتوای آنان به بسترهای  که مردم الزاماً از مطالعه و دریاف  محتوا فاصله نگرفته 

 .ای و دیجیتال منتقل شده اس رسانه

 : بنابراین، باید میان دو مفهوم تمایز قائل شد 

های اجتماعی  دریاف  اطلاعات، خواندن مطالب کوتاه، مشاهده محتوای علمی و استفاده از شب ه  :مواجهه با محتوا •

 . هاو رسانه 

اختصاص زمان به خواندن یا شنیدن یک اثر نسبتاً منسجم و پیوسته، با هدف کسب دانش، تجربه   :مطالعه کتاب •

 . ادبی، تف ر یا لهت

با محتوای علمی و رسانه   ٩6یافته   بیانگر    11.2ای در کنار  دقیقه مواجهه روزانه  دقیقه مطالعه روزانه کتاب در کل نمونه، 

خوانی  جامعه از نظر مصرف محتوا لزوماً غیرفعال نیس ، اما این مصرف محتوا به همان نسب  به کتاب   :ش افی مهم اس 

 . شودعمیق و مستمر تبدیل نمی 

گهاری فرهنگی، ایجاد پیوند میان عادت مصرف محتوای دیجیتال و مطالعه  ترین مسائل سیاس  از این منظر، ی ی از مهم 

 . تر کتاب اس عمیق 

 خوانی میزان مشارکت در مطالعه و استمرار رفتار کتاب .2

اند یا به کتاب صوتی  گویان در یک سال گهشته کتاب یا بخشی از کتابی را خوانده درصد پاسخ  38.6بر اساس نتایج پیمایش، 

 . اندصورت کامل مطالعه کرده کم یک کتاب را به درصد افراد در یک ماه گهشته دس   28همچنین  .اندگوش داده 

خواندن بخشی از   . دهند که مشارک  در مطالعه، بسته به تعریف و بازه زمانی سنجش، متفاوت اس این دو شاخص نشان می 

گیرد  در حالی که  تری از رفتارهای مطالعه را در بر می کتاب یا گوش دادن به کتاب صوتی در طول یک سال، دامنه گسترده 

 . شودتری از استمرار مطالعه محسوب می مطالعه کامل یک کتاب در یک ماه، شاخص محدودتر و دقیق 
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ای از آن دانس  که بخشی از افراد با کتاب ارتباط دارند، اما این ارتباط الزاماً به  توان نشانه فاصله میان این دو شاخص را می 

 . شود مطالعه کامل و پیوسته آثار منجر نمی 

تواند به عواملی مانند  این مسئله می   .به بیان دیگر، مواجهه با کتاب و شروع مطالعه لزوماً به معنای استمرار و ت میل آن نیس 

های رقیب، خستگی ذهنی، دشواری انتخاب کتاب مناسب یا نبود عادت مطالعاتی منظم مربوط  کمبود زمان، تعدد سرگرمی 

 . کنندتنهایی سهم هر یک از این عوامل را مشخص نمی های موجود به باشد  البته داده 

خوانی نباید صرفاً افزایش تعداد افرادی باشد که حداقل یک بار در سال  های ترویج کتاب از منظر فرهنگی، هدف سیاس 

ها و تبدیل مطالعه به بخشی از برنامه هفتگی و  کنند  بل ه باید به افزایش استمرار مطالعه، ت میل کتاب کتابی را مطالعه می 

 . روزانه افراد نیز توجه شود

 های دیجیتالالگوی مصرف کتاب؛ تداوم جایگاه کتاب کاغذی و گسترش قالب  .3

به نتایج نظرسنجی نشان می  قالب غالب مطالعه اس    پاسخ   57.8طوری که  دهد که کتاب کاغهی همچنان  گویان  درصد 

های صوتی  درصد از کتاب   15.2های ال ترونی ی،  درصد از کتاب   12.7در مقابل،    .کنندهای ااپی و کاغهی را مطالعه می کتاب

 . کننددرصد از هر سه قالب استفاده می   14.2و 

های دیجیتال و تغییر الگوهای مصرف محتوا، کتاب کاغهی همچنان  این یافته بیانگر آن اس  که با وجود توسعه فناوری 

دهد که مطالعه  های صوتی و ال ترونی ی نشان می در عین حال، سهم کتاب   .خوانی مردم دارد جایگاه مهمی در تجربه کتاب 

 .خوانی جامعه تبدیل شده اس دیجیتال نیز به بخشی از رفتار کتاب 

اس  دیجیتال  کتاب  با  کاغهی  کتاب  کامل  جایگزینی  تصور  از  پرهیز  زمینه، ضرورت  این  در  مهم  از  داده   . ن ته  بیشتر  ها 

مانده ش ل  وفادار  ااپی  کتاب  به  افراد  برخی  آن  در  الگویی که  دارند   ترکیبی ح ای   الگویی  از  گیری  دیگر  گروهی  و  اند 

 . کنندهای دیجیتال یا ترکیبی استفاده می قالب

دقیقه در روز به مطالعه کتاب در این    ٩8.6طور متوس   خوانند، بهها کتاب می گویانی که از طریق اپلی یشن همچنین پاسخ 

دهنده اهمی  تجربه مطالعه دیجیتال در میان کاربران این ابزارهاس   هراند  این رقم نشان  .دهندها اختصاص می اپلی یشن 

 . هاس  و نباید به کل جامعه تعمیم داده شوداین میانگین صرفاً مربوط به کاربران اپلی یشن 

تواند ی ی از مسیرهای مهم گسترش دسترسی به کتاب باشد  اما این توسعه باید  خوانی دیجیتال می در مجموع، توسعه کتاب 

 . خوانی کاغهی دنبال شودهای نشر و کتاب در کنار حفظ و تقوی  ظرفی  

 علایق و ترجیحات موضوعی؛ غلبه ادبیات داستانی و محتوای مرتبط با رشد فردی .4
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پس از    .درصد در جایگاه نخس  قرار دارد   23.1دهد که رمان و داستان با  گویان نشان می بررسی ترجیحات موضوعی پاسخ

های معارف دینی و  درصد و کتاب   14.٩های تاریخی با  درصد، کتاب   1٩.3شناسی، تربیتی و آموزشی با  های روان آن، کتاب 

 . انددرصد قرار گرفته 10.5معنوی  با 

 . کنداین ترکیب موضوعی اند ن ته مهم درباره علایق مطالعاتی جامعه ایران آش ار می 

قرار گرفتن این گروه در رتبه نخس     . خوانی اس های کتاب ترین گونه نخس  آن ه رمان و داستان همچنان ی ی از مهم 

  . محور کتاب همچنان در جلب مخاطب اهمی  دارد کننده، تجربه عاطفی، تخیل و روای دهد که کارکرد سرگرمنشان می 

فعالیتی آموزشی یا ابزاری برای افزایش دانش تخصصی تلقی کرد توان کتاب بنابراین، نمی  لهت خواندن و    .خوانی را صرفاً 

 . های داستانی نیز از عوامل مهم ارتباط مردم با کتاب اس تجربه جهان 

از جامعه به  تواند نشان شناسی، تربیتی و آموزشی می های روان دوم آن ه سهم بالای کتاب  دهنده توجه قابل توجه بخشی 

  23.5این یافته در کنار سهم    . های فردی باشدموضوعاتی مانند خودشناسی، بهبود رواب ، تربی ، یادگیری و ارتقای مهارت 

دهد که کتاب برای بخشی از مردم ابزاری برای مواجهه با مسائل زندگی و بهبود  درصدی انگیزه رشد شخصی، نشان می 

 . شودکیفی  فردی نیز محسوب می 

های تاریخی بیانگر علاقه قابل توجه به شناخ  گهشته، تحولات اجتماعی و تاریخی و  درصدی کتاب   14.٩سوم آن ه سهم  

دهنده استمرار جایگاه  های بعدی نشان های دینی و معنوی در رتبه همچنین حضور کتاب   .های مسائل جامعه اس فهم ریشه

 . این حوزه در سبد مطالعاتی بخشی از مردم اس 

 : دهد که سبد مطالعاتی جامعه ترکیبی از سه کارکرد مهم کتاب اس در مجموع، الگوی ترجیحات موضوعی نشان می 

 کننده، با محوری  ادبیات داستانی  بخش و سرگرم کارکرد لهت  •

 شناسی و آموزش  کارکرد فردی و مهارتی، با محوری  روان  •

 . کارکرد شناختی و هویتی، با محوری  تاریخ و معارف دینی •

به جای تمرکز صرف بر معرفی    . خوانی باشدهای ترویج کتاب تواند مبنای مناسبی برای طراحی برنامه این تنوع موضوعی می 

برنامه کتاب آثار خاص، لازم اس   یا  نیازهای موضوعی گروه های عمومی  و  با علایق  ترویجی متناسب  های مختلف  های 

 . اجتماعی طراحی شوند

 محور های شناختی، فردی و لذت های مطالعه؛ ترکیب انگیزهانگیزه .5
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درصد در    28.٩بر اساس نتایج، کسب دانش با    . های مردم برای مطالعه اس های مهم نظرسنجی، تنوع انگیزه ی ی از یافته 

  .اندهای بعدی قرار گرفته درصد در رتبه  23.5درصد و رشد شخصی با    26لهت بردن از خواندن با    .رتبه نخس  قرار دارد 

پاسخ   11.5همچنین   و تحصیلی،  درصد  الزامات شغلی  کتاب   6.7گویان  به  عادت  و  درصد  داشتن وجهه    3.4خوانی  درصد 

 . اندهای خود برای مطالعه عنوان کرده فرهنگی و علمی نزد دیگران را از انگیزه 

های درونی و کارکردهای شخصی  کنندگان، بیش از هر ایز با انگیزه خوانی در میان مطالعه دهد که کتاباین نتایج نشان می 

 . دهند شده را تش یل می های اعلامکسب دانش، رشد فردی و لهت خواندن در مجموع سهم بسیار بالایی از انگیزه   . ارتباط دارد

 : این موضوع از دو جه  اهمی  دارد 

افراد به دنبال کسب اطلاعات،   .خوانی برای بخش قابل توجهی از مردم یک فعالیت هدفمند استاول؛ کتاب

بنابراین، کتاب در زندگی   .ها و شناخ  بهتر جهان پیرامون خود هستندافزایش آگاهی، حل مسائل شخصی، توسعه توانمندی 

 . این افراد صرفاً یک کالای فرهنگی یا وسیله سرگرمی نیس ، بل ه ابزاری برای یادگیری و ارتقای کیفی  زندگی اس 

دارد مطالعاتی  رفتار  در  مستقلی  جایگاه  خواندن  لذت  می   26سهم   .دوم؛  نشان  انگیزه  این  که  درصدی  دهد 

بخش و جهاب معرفی  عنوان فعالیتی لهت اگر کتاب به   . خوانی نباید فق  با اهداف آموزشی و افزایش اطلاعات تبلیغ شودکتاب

 . شود، ام ان تبدیل آن به یک عادت پایدار بیشتر خواهد بود 

درصد افراد این گزینه را انتخاب    6.7تنها    .عنوان انگیزه مستقل اس خوانی به ن ته قابل تأمل، سهم نسبتاً پایین عادت به کتاب 

شده در  دهنده آن باشد که مطالعه برای بسیاری از افراد هنوز به یک رفتار خودکار و تثبی  تواند نشان این موضوع می   . اندکرده

 . شودبرنامه زندگی تبدیل نشده اس  و بیشتر در پاسخ به نیاز، علاقه یا هدف مشخص انجام می 

خوانی در  دهد عادت به کتاب گویان نیس   بل ه نشان می البته این نتیجه به معنای فقدان عادت مطالعه در میان تمام پاسخ

 . شده، سهم کمتری داشته اس های اعلام مقایسه با سایر انگیزه 

محور  محور و مقطعی به سم  مطالعه عادت گهاری فرهنگی، ی ی از اهداف اصلی باید حرک  از مطالعه هدف از منظر سیاس 

طور منظم  ای که افراد علاوه بر نیازهای آموزشی و شغلی، برای لهت، کنج اوی و تجربه شخصی نیز بهگونهو مستمر باشد  به 

 . کتاب بخوانند

 اقتصاد کتاب و الگوی تأمین منابع مطالعاتی  .6

عنوان کتاب کاغهی، ال ترونی ی یا    8.6طور متوس   دهد که افراد در طول یک سال گهشته به های نظرسنجی نشان می یافته

درصد از کتابخانه یا آشنایان    23.4کنند و  درصد افراد کتاب را از طریق خرید تهیه می   45.3همچنین    . اندصوتی خریداری کرده

 . گیرندامان  می 
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 . کنندگویان بیش از پنج میلیون تومان در سال برای خرید کتاب هزینه می درصد پاسخ  11.7از سوی دیگر، 

نتایج نشان می  با این حال، امان   این  از مسیرهای اصلی تأمین منابع مطالعاتی اس    دهد که خرید کتاب همچنان ی ی 

 . ها و آشنایان نیز سهم قابل توجهی دارد گرفتن از کتابخانه 

 : ها سه ن ته را استخراج کرد توان از این یافته می

 . کتاب در سبد مصرف فرهنگی بخشی از جامعه جایگاه اقتصادی دارد .الف

تنهایی  البته این میانگین به   .گویان اس دهنده وجود تقاضای خرید کتاب در میان پاسخ عنوان خرید در سال نشان   8.6میانگین  

کند که خرید کتاب در میان افراد اگونه توزیع شده و اه میزان از خریدها مربوط به تعداد محدودی از خریداران  مشخص نمی 

 . پرمصرف اس 

 . شوددسترسی به کتاب فقط از مسیر بازار خرید تأمین نمی  .ب

ای همچنان در  های اجتماعی غیررسمی و نهادهای کتابخانه دهد که شب ه درصدی امان  گرفتن کتاب نشان می   23.4سهم  

ها و  های مدارس، دانشگاه های عمومی، کتابخانهاین مسئله ضرورت تقوی  کتابخانه   . دسترسی مردم به کتاب اهمی  دارند

 .کندسایر مراکز دسترسی به کتاب را برجسته می 

 . تواند یکی از عوامل محدودکننده مطالعه باشدهزینه کتاب می .ج

نخواندن بخشی  ترین علل کتاب درصد نیز آن را از مهم   11.5عنوان مانع مطالعه خود و  ها را به درصد افراد، هزینه کتاب  11.4

 . انداز مردم معرفی کرده 

شده نیس ، اما نباید اثر  ترین مانع اعلامدهد که هزینه کتاب در کنار سایر موانع قرار دارد و مهم هراند این درصدها نشان می 

تر  های پایین تواند خرید کتاب را در اولوی  های زندگی و محدودی  منابع مالی خانوار می افزایش هزینه  .آن را نادیده گرف 

 . مصرف قرار دهد

تواند صرفاً بر تبلیغ و ترویج مطالعه مت ی باشد  بل ه باید به مسئله قدرت  خوانی نمی در انین شرایطی، سیاس  توسعه کتاب 

 . شده کتاب و دسترسی ارزان و آسان نیز توجه کندخرید، قیم  تمام 

 های دیجیتال؛ شکاف میان ظرفیت دسترسی و عضویت رسمی ها و پلتفرم کتابخانه .7

 . های دسترسی به کتاب اس های قابل توجه نظرسنجی، پایین بودن میزان عضوی  رسمی در نهادها و پلتفرم ی ی از یافته 
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  87گویان، معادل  درصد پاسخ   18.2همچنین در بخشی از نتایج،    .درصد افراد عضو کتابخانه هستند   12.2بر اساس نتایج، فق   

پلتفرم  رقم    .اندخوانی معرفی شده های کتاب نفر، عضو  نیز  برای عضوی  در    41درصد، معادل    8.6در بخش دیگری  نفر، 

 . خوانی گزارش شده اس های کتاب پلتفرم 

این دو رقم متفاوت در گزارش اولیه نیازمند بررسی تعریف دو سؤال و مخرج محاسبه اس   بنابراین نباید بدون دسترسی به  

 . نامه و داده خام، آنها را یک شاخص واحد تلقی کردپرسش 

خوانی، موضوع مهمی در  های تخصصی کتابها و پلتفرم با وجود این ملاحظه، پایین بودن سهم عضوی  رسمی در کتابخانه

 . شودتحلیل وضعی  دسترسی نهادی به کتاب محسوب می 

درصد نیز از    23.4کنند و  درصد افراد کتاب را خریداری می   45.3کند که بدانیم  ویژه هنگامی اهمی  پیدا می این مسئله به

شود و  بنابراین، بخشی از دسترسی به کتاب از مسیرهای فردی و غیرنهادی تأمین می   .گیرندکتابخانه یا آشنایان امان  می 

 . ها هنوز فراگیری بالایی ندارد عضوی  رسمی در کتابخانه 

دهنده کتاب به یک مرکز فعال خدمات فرهنگی، اجتماعی  ها باید از یک فضای صرفاً امان گهاری، کتابخانه از منظر سیاس  

های ویژه کودکان و نوجوانان، دسترسی به منابع  خوانی، معرفی آثار، فعالی  های کتاب برگزاری نشس   .و آموزشی تبدیل شوند

 . ها را در زندگی روزمره مردم تقوی  کندتواند نقش کتابخانه دیجیتال و ارائه خدمات متناسب با نیازهای محلی می 

 خوانی های کتابجایگاه پلتفرم

  . شده بوده اس های ارائه ترین پلتفرم در میان پاسخشده های تخصصی، طاقچه با اختلاف قابل توجهی شناختهدر میان پلتفرم 

های بعدی  کتابراه و فیدیبو نیز در جایگاه   .اندصورت مستقیم یا ترکیبی به این پلتفرم اشاره کردهها به درصد کل پاسخ   36.3

 . اندقرار گرفته

پلتفرم این یافته نشان می  های تخصصی، میزان شناخ  و شهرت برندها ی سان نیس  و برخی خدمات  دهد که در میان 

 . تری در ذهن کاربران ایجاد کنند اند جایگاه برجسته توانسته

 ها در دسترسی به کتابرسان های اجتماعی و پیامنقش شبکه  .8

های  ها در دسترسی به کتاب رسان های اجتماعی و پیام های مهم و در عین حال قابل تأمل پیمایش، جایگاه شب ه ی ی از یافته 

 . ال ترونی ی و صوتی اس 

ها با  سای گوگل و وب  .درصد بیشترین سهم را به خود اختصاص داده اس   21شده، تلگرام با بندی های دسته بر اساس پاسخ 

 . اندهای بعدی قرار گرفته درصد در رتبه   12.2درصد و ایتا با    13درصد در رتبه دوم، طاقچه با  1.1٩
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خوانی صورت  های تخصصی کتاب دهد که دسترسی دیجیتال به کتاب در ایران صرفاً از طریق اپلی یشن این نتایج نشان می 

 . ها نیز نقش مهمی در این زمینه دارندسای  وجو و وب ها، موتورهای جس رسان های اجتماعی، پیام گیرد  بل ه شب ه نمی 

 : این موضوع از اند جه  اهمی  دارد

ها به دلیل سهول  دسترسی، فراگیری و ام ان تبادل سریع محتوا، به ی ی از  رسان های اجتماعی و پیام نخس  این ه شب ه 

 .اندمسیرهای مهم دسترسی به منابع مطالعاتی تبدیل شده 

  . های تخصصی انجام شود دوم این ه بخشی از مصرف کتاب دیجیتال مم ن اس  خارج از اکوسیستم رسمی نشر و پلتفرم

های منتشرشده و پایداری اقتصادی  هایی در زمینه حقوق مال ی  ف ری، کیفی  منابع، اعتبار نسخه تواند االش این مسئله می 

 . تولید و انتشار کتاب ایجاد کند 

های  توانند از ظرفی  شب ه گهاران و فعالان حوزه کتاب نمی دهد که سیاس سوم این ه حضور پررنگ این بسترها نشان می 

 . اجتماعی در ترویج مطالعه غفل  کنند

های اجتماعی  های اجتماعی، باید به دنبال استفاده از ظرفی  شب ه خوانی و شب ه در واقع، به جای تقابل ساده میان کتاب 

 . تر و منابع معتبر بودبرای هدای  مخاطبان به سم  مطالعه عمیق 

تواند طراحی نظام معرفی و دسترسی به کتاب در بسترهایی باشد که مردم از قبل در آنها  ی ی از راهبردهای قابل توجه می 

های  های آنلاین، تش یل گروه هایی از آثار با رعای  حقوق ناشر، برگزاری نشس معرفی کتاب، انتشار بخش   .حضور دارند

 .تواند این ظرفی  را به فرص  تبدیل کندمطالعاتی و پیوند دادن محتوای کوتاه به منابع کامل، از جمله اقداماتی اس  که می 

 اقتصاد دسترسی دیجیتال؛ غلبه استفاده رایگان بر خرید و اشتراک  .9

  17.٩کنند،  درصد از دسترسی رایگان به محتوای دیجیتال استفاده می   34.1گویان،  بر اساس نتایج نظرسنجی، در میان پاسخ 

ها را  یک از این روش درصد هیچ   40.5همچنین    . خرنددرصد نیز اشتراک می   7.5کنند و  درصد کتاب دیجیتال خریداری می

 . کننداستفاده نمی 

مراتب  سهم استفاده رایگان به  . دهد که الگوی دسترسی دیجیتال به کتاب با االش مهمی مواجه اس این نتایج نشان می 

 . بیشتر از خرید و اشتراک اس  و سهم خرید اشتراک نیز نسبتاً پایین گزارش شده اس 

می  و  نیس   غیرقانونی  دسترسی  معنای  به  لزوماً  رایگان  استفاده  کتاب البته  شامل  عمومی،  تواند  منابع  مجاز،  رایگان  های 

توان مستقیماً میزان نقض حقوق مال ی  ف ری  ها نمی بنابراین، از این داده   . های رایگان یا محتوای دارای مجوز باشد نمونه

 . را استخراج کرد 
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های پرداخ ، پرسش مهمی درباره پایداری اقتصادی بازار کتاب دیجیتال مطرح  با این حال، غلبه دسترسی رایگان بر مدل 

سو و تأمین منافع اقتصادی نویسندگان، ناشران  هزینه مردم به کتاب از یک توان میان دسترسی آسان و کم اگونه می   : کندمی

 ها از سوی دیگر تعادل برقرار کرد؟ و پلتفرم 

های تخصصی برای توسعه خدمات خود به منابع مالی پایدار نیاز دارند و  ویژه در شرایطی اهمی  دارد که پلتفرم این مسئله به 

 . تولید محتوای باکیفی  نیز مستلزم حمای  اقتصادی از زنجیره تولید و انتشار کتاب اس 

صرفه دسترسی  بههای متنوع و مقرون بنابراین، راهبرد مناسب نه محدود کردن دسترسی مردم به کتاب، بل ه توسعه مدل 

های دیجیتال عمومی و دسترسی رایگان به  های حمایتی، کتابخانه های خانوادگی و دانشجویی، طرح اس   از جمله اشتراک 

 .منابع منتخب با مجوزهای معتبر 

 تعاملات اجتماعی پیرامون کتاب؛ ضعف در تبدیل مطالعه فردی به کنش جمعی  .10

 . وگو و معرفی کتاب در میان افراد اس های مهم پیمایش، میزان گف ی ی دیگر از شاخص 

درصد یک تا   45 .اندوگو یا معرفی کتابی نداشته گویان در طول یک سال گهشته هیچ گف  درصد پاسخ 31.3بر اساس نتایج، 

وگو یا معرفی  درصد بیش از سی بار درباره کتاب گف    5.6درصد یازده تا سی بار و    6.٩درصد شش تا ده بار،    11.2پنج بار،  

 . اندانجام داده 

وگوی اجتماعی تبدیل  دهد که در بخش قابل توجهی از جامعه، کتاب هنوز به موضوعی برای تعامل و گف  این یافته نشان می 

 . نشده اس 

وگو، تبادل تجربه، معرفی آثار  ماند و کمتر به ش ل گف  خوانی در بسیاری از موارد یک فعالی  فردی باقی میدر واقع، کتاب 

 . کندهای جمعی بروز پیدا می و مشارک  در فعالی  

تواند به یک رفتار فرهنگی فراگیر  خوانی اهمی  زیادی دارد  زیرا مطالعه زمانی می این مسئله از نظر ترویج فرهنگ کتاب 

تبدیل شود که از سطح علاقه فردی فراتر رود و در محی  خانواده، دوستان، محی  کار، مدرسه، دانشگاه و فضای عمومی  

 . جریان پیدا کند

تری انتخاب کنند  های مناسب کند کتاب وگو درباره آن، علاوه بر افزایش انگیزه مطالعه، به افراد کمک می معرفی کتاب و گف  

 . و تجربه مطالعاتی خود را با دیگران به اشتراک بگهارند 

وگو و مشارک   خوانی، محدود بودن بسترهای اجتماعی برای گف  های احتمالی فرهنگ کتاب از این منظر، ی ی از ضعف 

 . پیرامون کتاب اس 
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های  خوانی در محی  های کتاب های مطالعاتی محلی، برنامه های معرفی کتاب، حلقه خوانی، نشس های کتاب توسعه باشگاه 

تواند به تبدیل مطالعه از یک فعالی  فردی به یک رفتار اجتماعی  های اجتماعی می های گروهی در شب هکاری و فعالی  

 . کمک کند

 خوانی خانواده و محیط اجتماعی؛ ضعف در نهادینه شدن فرهنگ کتاب .11

 . خوانی در خانواده و اطرافیان اس های مهم نظرسنجی، ارزیابی افراد از میزان رواج کتاب ی ی از یافته 

خوانی در خانواده و اطرافیان آنها به میزان زیاد و خیلی زیاد رواج  گویان معتقدند کتاب درصد پاسخ   22.5بر اساس نتایج، تنها  

 . انددرصد این رواج را کم یا خیلی کم ارزیابی کرده 45.5دارد  در مقابل، 

دهنده آن اس  که از نگاه بخش قابل توجهی از مردم، مطالعه هنوز در محی  نزدیک زندگی آنان یک رفتار  این تفاوت نشان 

 . عمومی و رایج نیس 

کودکانی    .های فرهنگی اس گیری عادت های ش ل اهمی  این مسئله از آن جه  اس  که خانواده ی ی از نخستین محی  

شوند، فرص   های غنی از منابع مطالعاتی مواجه می گویی و محی  خوانی والدین، قصه که از دوران کودکی با کتاب، کتاب 

 . بیشتری برای ش ل دادن به رابطه مثب  با مطالعه دارند 

دهد  کند، اما نشان می تنهایی رابطه علیّ میان رفتار مطالعاتی خانواده و رفتار افراد را اثبات نمی البته نتایج این نظرسنجی به 

 . های فرهنگی باشدخوانی باید ی ی از محورهای اصلی سیاس  های خانوادگی و اجتماعی کتاب که تقوی  محی  

خوانی والدین با کودکان، اختصاص زمان مشخص برای مطالعه خانوادگی  محور، کتاب های ترویجی خانواده در این میان، برنامه 

 . ای داشته باشدتواند اهمی  ویژه های متناسب با سنین مختلف می و ایجاد دسترسی آسان به کتاب 

 خوانی خوانی و باور به وجود فرهنگ کتابنگرش عمومی جامعه؛ تناقض میان احساس ضعف کتاب .12

 . خوانی در جامعه ایران اس های پیمایش، تفاوت میان دو نگرش عمومی درباره وضعی  کتاب ترین یافته ی ی از جالب 

  50.7در مقابل،  . انددرصد با آن مخالف   7.7اند و تنها  کنند« موافق درصد مردم با این گزاره که »مردم ما کمتر مطالعه می  83

 .اندخوانی اس « موافق درصد مردم با این گزاره که »جامعه ایران دارای فرهنگ کتاب 

توانند دو سطح متفاوت از نگرش اجتماعی را  این دو یافته در نگاه نخس  مم ن اس  متناقض به نظر برسند  اما در واقع می 

 . بازتاب دهند 

تواند ناظر بر ارزش  گزاره نخس  به ارزیابی میزان و فراگیری رفتار مطالعه در جامعه اشاره دارد  در حالی که گزاره دوم می 

 . فرهنگی کتاب، جایگاه تاریخی و اجتماعی آن و تصور عمومی از اهمی  مطالعه باشد 
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کند، اما از سوی دیگر  سو معتقد باشند که جامعه در عمل به اندازه کافی مطالعه نمی به عبارت دیگر، مم ن اس  مردم از یک

 . های فرهنگی جامعه بدانندخوانی را همچنان ی ی از ارزش کتاب

گهاری فرهنگی نسب  به کتاب  خوانی در ایران لزوماً فقدان ارزش دهد مسئله کتاب این تفاوت بسیار مهم اس   زیرا نشان می 

 . خوانی اس گهاری ذهنی و تحقق عملی رفتار کتاب نیس ، بل ه فاصله میان ارزش 

های فردی و تعاملات اجتماعی به  جامعه مم ن اس  کتاب و دانش را ارزشمند بداند، اما این ارزش در برنامه روزمره، عادت 

 . اندازه کافی متجلی نشود

مردم تا حد زیادی از ارزش    . خوانی باید از مرحله تأکید بر اهمی  کتاب فراتر بروندهای ترویج کتاب از این منظر، سیاس 

 . تر فراهم کردن شرایطی اس  که این ارزش به رفتار واقعی و مستمر تبدیل شوداند  مسئله مهم مطالعه آگاه 

ها  های کاری و رسانه ها، محی  ها، مدارس، دانشگاهخوانی در خانواده این یافته همچنین ضرورت توجه به الگوهای موفق کتاب 

 . کندرا برجسته می 

 موانع فردی مطالعه؛ کمبود وقت، خستگی ذهنی و محدودیت اقتصادی .13

  15.5پس از آن خستگی ذهنی با    . درصد در جایگاه نخس  قرار دارد   50.2مربوط به موانع مطالعه، کمبود وق  با    در بخش 

 . انددرصد قرار گرفته  ٩.2سوادی با درصد و بی   11.4ها با  درصد، هزینه کتاب 

خوانی صرفاً به نبود علاقه یا فقدان آگاهی مربوط نیستند، بل ه با شرای  زندگی روزمره  دهد که موانع کتاب این نتایج نشان می 

 . های فردی و اجتماعی نیز ارتباط دارندو محدودی  

 ترین مانع مطالعه کمبود وقت؛ مهم

دهنده اهمی  مدیری  زمان در رفتار  قرار گرفتن کمبود وق  در رتبه نخس  با فاصله قابل توجه نسب  به سایر موانع، نشان 

 . مطالعاتی مردم اس 

البته    . های رقیب مرتب  باشدوآمد، فشارهای روزمره و تعدد فعالی های خانوادگی، رف  تواند با اشتغال، مسئولی  این مسئله می 

 . یک از این عوامل سهم بیشتری در کمبود وق  دارندکند که کدامپیمایش مشخص نمی 

ن ته مهم این اس  که حتی افرادی که به مطالعه علاقه دارند، مم ن اس  نتوانند زمان مشخص و منظمی را به آن اختصاص  

 . دهند

انعطاف  الگوهای  باید به سم   ترویج مطالعه  ام ان مطالعه در زمان بنابراین،  الگوهایی که  های کوتاه،  پهیرتر حرک  کند  

 . های کواک اما مستمر را فراهم کنند وآمد و ایجاد فرص استفاده از کتاب صوتی، مطالعه در مسیر رف  
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 خستگی ذهنی؛ مانعی فراتر از زمان 

دهد که حتی در صورت وجود زمان آزاد،  این یافته نشان می   . انددرصد افراد خستگی ذهنی را مانع مطالعه خود دانسته 15.5

 . افراد مم ن اس  توان یا آمادگی ذهنی لازم برای مطالعه را نداشته باشند

های ف ری، فشارهای  ویژه در شرایطی اهمی  دارد که بخش قابل توجهی از زندگی روزمره افراد با فعالی این موضوع به

 .ای همراه اس های رسانهشغلی و مواجهه مداوم با اطلاعات و محرک 

خوانی تنها ایجاد فرص  زمانی نیس   بل ه باید به کیفی  اوقات فراغ ، آرامش ذهنی و ام ان  از این منظر، مسئله کتاب 

 . تمرکز نیز توجه کرد

 هزینه کتاب؛ محدودیت دسترسی اقتصادی 

دهد که قدرت خرید و  این مسئله نشان می   .اندها را از موانع مطالعه خود معرفی کرده گویان هزینه کتابدرصد پاسخ  11.4

 .دسترسی اقتصادی همچنان از عوامل مؤثر بر ام ان مطالعه اس 

تواند  های تخفیف هدفمند و دسترسی رایگان به منابع منتخب می های دیجیتال با قیم  مناسب، طرح ها، کتاب توسعه کتابخانه 

 . بخشی از این محدودی  را کاهش دهد

 های سواد پایهسوادی؛ ضرورت توجه به زیرساخت بی 

دهد که مسئله سواد پایه نیز در بخشی از جامعه  عنوان مانع مطالعه، نشان می گویان به درصد پاسخ   ٩.2سوادی توس   اعلام بی 

 . همچنان مطرح اس 

سیاس  پیوند  یافته ضرورت  کتاب این  ترویج  برنامههای  با  سواد  خوانی  توسعه  و  خواندن  مهارت  تقوی   سوادآموزی،  های 

 . شود اطلاعاتی را یادآور می 

های پایه خواندن، درک مطلب و توانایی استفاده از اطلاعات وابسته اس  و بدون توجه  خوانی پایدار به مهارت در واقع، کتاب 

 .توان انتظار گسترش فراگیر مطالعه را داش ها نمی به این زیرساخ 

 خوانند؟ تفاوت میان موانع شخصی و برداشت از رفتار دیگران چرا مردم کتاب نمی  .14

نخواندن بخشی از مردم نیز سؤال  ترین دلایل کتاب گویان درباره مهمدر پیمایش، علاوه بر موانع مطالعه شخصی، از پاسخ 

 . شده اس 
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درصد خستگی    22.٩های دیگر،  ها و فعالی  درصد ترجیح سرگرمی   24.7درصد افراد کمبود وق ،    25.8دهد که  نتایج نشان می 

 . دانندنخواندن بخشی از مردم می ترین دلایل کتاب درصد نبود علاقه را از مهم  ٩.5ها و درصد هزینه کتاب   11.5ذهنی،  

 .کندمقایسه این نتایج با موانع شخصی مطالعه، ن ته تحلیلی مهمی را آش ار می 

نخواندن دیگران، کمبود  درصد سهم بسیار بالایی دارد  اما در ارزیابی علل کتاب   50.2در ارزیابی موانع شخصی، کمبود وق  با  

 . اندهای دیگر تقریباً در یک سطح قرار گرفته وق  و ترجیح فعالی  

 . دهنده تمایز میان تجربه فردی و برداش  افراد از رفتار عمومی جامعه باشدتواند نشان این تفاوت می 

کنند، اما هنگام توضیح رفتار دیگران، علاوه بر زمان،  های زمانی تأکید می افراد هنگام توضیح رفتار خود بیشتر بر محدودی  

 . های جایگزین و خستگی ذهنی نیز توجه دارندبه جهابی  سرگرمی 

 .کندهای فراغتی را برجسته می این یافته اهمی  رقاب  میان کتاب و سایر فعالی  

با گزینه  افراد  ها  های دیجیتال و سایر سرگرمی های اجتماعی، فیلم، سریال، بازی های متنوعی مانند شب ه در شرایطی که 

خوانی برای تبدیل شدن به یک انتخاب پایدار باید بتواند جهابی ، سهول  دسترسی و تناسب بیشتری با سبک  اند، کتاب مواجه

 . زندگی مخاطبان ایجاد کند

خوانی از نظر  بنابراین، ترویج مطالعه صرفاً از طریق توصیه اخلاقی و تأکید بر فواید کتاب کافی نیس   بل ه باید تجربه کتاب 

 . جهابی  و دسترسی نیز بهبود یابد

 خوانی راهکارهای مورد تأکید مردم برای توسعه فرهنگ کتاب .15

درصد افراد نداشتن دغدغه مالی و معیشتی را    36.6خوانی،  در پاسخ به پرسش مربوط به راه ارهای افزایش فرهنگ کتاب 

  10.1سازی صحیح در مدارس برای کودکان و  درصد بر فرهنگ   23.٩همچنین    .اندخوانی دانستهعامل مؤثر در افزایش کتاب 

 . انددرصد بر دسترسی آسان و ارزان به کتاب تأکید کرده

ای از شرای  اقتصادی، آموزشی و زیرساختی وابسته  خوانی به مجموعه دهد که از نگاه مردم، توسعه کتاب این نتایج نشان می 

 .اس 

 های معیشتی الف( بهبود شرایط اقتصادی و کاهش دغدغه 

دهد که مردم رابطه میان وضعی   این یافته نشان می   .های مالی و معیشتی اس بالاترین سهم مربوط به کاهش دغدغه 

 . داننداقتصادی و رفتار فرهنگی را مهم می 
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هایی مانند  شود، مم ن اس  فعالی  هنگامی که بخش قابل توجهی از انرژی و منابع خانوار صرف تأمین نیازهای اساسی می 

 . تری قرار گیرندخرید کتاب و اختصاص زمان به مطالعه در اولوی  پایین 

 . توان کاملاً مستقل از شرای  اقتصادی و کیفی  زندگی مردم در نظر گرف بنابراین، توسعه فرهنگ مطالعه را نمی 

تنهایی رابطه علیّ میان وضعی  معیشتی و میزان  خوانی اس  و بهالبته این پاسخ بیانگر برداش  مردم از عوامل مؤثر بر کتاب 

 . کندمطالعه را اثبات نمی 

 سازی در مدارس و دوران کودکی ب( فرهنگ 

گیری عادت مطالعه را نشان  درصد در رتبه دوم، اهمی  نظام آموزشی در ش ل   23.٩سازی در مدارس با قرار گرفتن فرهنگ 

 . دهدمی

اگر مطالعه صرفاً    .های اجتماعی برای ایجاد رابطه پایدار کودکان و نوجوانان با کتاب اس ترین محی  مدرسه ی ی از مهم 

 . عنوان ت لیف درسی و ابزاری برای امتحان معرفی شود، مم ن اس  نتواند علاقه پایدار به کتاب ایجاد کند به

های فعال و فرص   های گروهی، کتابخانهخوانی، معرفی کتاب، فعالی  بخش از مطالعه، قصه های لهت در مقابل، ایجاد تجربه 

 . گیری علاقه به خواندن کمک کندتواند به ش ل انتخاب آزادانه آثار می 

های نمادین یا مسابقات مقطعی محدود شود   سازی در مدارس نباید صرفاً به برگزاری مناسب  ن ته مهم آن اس  که فرهنگ 

 . بل ه باید به بخشی از تجربه روزمره آموزشی تبدیل شود

 ج( دسترسی آسان و ارزان به کتاب

 .اندخوانی دانستهگویان دسترسی آسان و ارزان را ی ی از راه ارهای مهم توسعه کتاب درصد پاسخ  10.1

دهد که مسئله دسترسی اقتصادی و  عنوان مانع مطالعه، نشان می درصدی هزینه کتاب به   11.4این موضوع در کنار سهم  

 . فیزی ی به منابع مطالعاتی در ذهن بخشی از جامعه حضور دارد

کتابخانه  کتابخانهگسترش  تقوی   عمومی،  دانشگاه های  و  مدارس  کتابخانه های  توسعه  کتابخانهها،  ایجاد  سیار،  های  های 

 . تواند به کاهش این محدودی  کمک کندهای خرید و امان  کتاب می دیجیتال و حمای  از طرح 

 خوانی در ایران های فرهنگ کتابترین ویژگی بندی تحلیلی؛ مهمجمع .16

خوانی در ایران  توان اند ویژگی اساسی را برای وضعی  مطالعه و فرهنگ کتاب های نظرسنجی، می با کنار هم قرار دادن یافته 

 . شناسایی کرد
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با محتوا روبه  .16-1 با کمبود مواجهه  به مطالعه  جامعه  بلکه با ضعف تبدیل مصرف محتوا  رو نیست، 

 . عمیق مواجه است

های  ها و شب ه ها و محتوای علمی در رسانه دقیقه مواجهه روزانه با متن   ٩6های پیمایش، تفاوت میان  ترین یافتهی ی از مهم 

 . دقیقه مطالعه روزانه کتاب در کل نمونه اس   11.2اجتماعی و  

کنند، اما این  دهد که بخش قابل توجهی از مردم زمان زیادی را صرف دریاف  اطلاعات و محتوا می این تفاوت نشان می 

 . شودزمان الزاماً به مطالعه کتاب منجر نمی 

بل ه باید به تغییر ماهی  مصرف فرهنگی، کوتاه    . علاقگی مردم به خواندن دانس بنابراین، مسئله اصلی را نباید صرفاً بی 

 . های دیجیتال و کاهش سهم مطالعه پیوسته در زندگی روزمره توجه کردهای محتوایی، گسترش رسانه شدن قالب 

هایی برای  های مهم سیاس  فرهنگی باید تبدیل ظرفی  موجود در مصرف محتوای دیجیتال به فرص  گیری ی ی از جه 

 . خوانی مستمر باشدترویج مطالعه عمیق و کتاب 

 . خوانی هنوز رفتار عمومی و فراگیر جامعه نیستکتاب .16-2

دهد که  گیرند، نشان می درصد در این گروه قرار نمی   57.2درصد افراد مطالعه هفتگی کتاب غیردرسی دارند و    42.8این ه  

 . مطالعه منظم کتاب هنوز به رفتار غالب جامعه تبدیل نشده اس 

گویان،  درصد پاسخ   28دقیقه مطالعه روزانه در کل نمونه و مطالعه کامل یک کتاب در ماه گهشته توس     11.2همچنین میانگین  

 .خوانی اس دهنده محدودی  در استمرار و فراگیری رفتار کتاب نشان 

خوانان فعلی  شده توس  کتاب های خوانده خوانی باید بیش از آن ه بر افزایش تعداد کتاب های ترویج کتاب در نتیجه، سیاس  

خوان و وارد کردن مطالعه به برنامه روزمره افرادی که مطالعه منظم ندارند، تأکید  متمرکز باشند، بر گسترش جمعی  کتاب 

 . کنند

 . خوانی وجود دارد، اما عادت مطالعه هنوز به اندازه کافی نهادینه نشده استانگیزه کتاب .16-3

 . دهندشده را تش یل می های اعلامدرصد انگیزه  78.4کسب دانش، لهت بردن از خواندن و رشد شخصی در مجموع 

مسئله اصلی فقدان   . دهد که کتاب برای بسیاری از افراد همچنان دارای کارکرد و ارزش مشخص اس این موضوع نشان می 

 . کامل انگیزه نیس ، بل ه تبدیل انگیزه به رفتار پایدار اس 

عنوان یک  دهد که مطالعه به شده نشان می های اعلام خوانی در میان انگیزه درصدی عادت به کتاب   6.7از سوی دیگر، سهم  

 . محور جایگاه محدودتری داردهای هدف رفتار روزمره و خودجوش، در مقایسه با انگیزه 
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های  های ترویجی باید ایجاد عادت مطالعه از سنین کودکی و استمرار آن در دوره ترین اهداف برنامه بنابراین، ی ی از مهم 

 . مختلف زندگی باشد

ارزشی کتاب مواجه باشد، با مسئله ضعف تحقق  خوانی بیش از آنکه با مسئله بی فرهنگ کتاب .16-4

 . روستهای فرهنگی روبه عملی ارزش 

درصدی با گزاره »جامعه ایران    50.7کنند« در کنار موافق   درصدی مردم با گزاره »مردم ما کمتر مطالعه می   83موافق   

 . دهد خوانی اس «، یک ش اف نگرشی قابل توجه را نشان می دارای فرهنگ کتاب 

گهاری اجتماعی جایگاه مثبتی دارند،  تواند بیانگر آن باشد که کتاب و مطالعه همچنان در سطح نگرش و ارزش این یافته می 

 . اما این جایگاه الزاماً به رفتار فراگیر و مستمر تبدیل نشده اس 

خوانی را ارزشمند بداند، اما شرای  و سازوکارهای لازم برای تبدیل این ارزش به رفتار  به بیان دیگر، جامعه مم ن اس  کتاب 

 . روزمره به اندازه کافی فراهم نباشد

باید سازوکارهای اجتماعی،    .تواند پاسخگوی مسئله باشد از این رو، تأکید صرف بر اهمی  کتاب و توصیه به مطالعه نمی 

 . گیری عادت مطالعه تقوی  شوند اقتصادی و نهادی ش ل 

 . های دیجیتال هم فرصت هستند و هم چالشهای اجتماعی و فناوریشبکه .16-5

دهد که فضای  های ال ترونی ی و صوتی نشان می ها در دسترسی به کتاب رسان ها و سایر پیام سای جایگاه تلگرام، گوگل، وب 

 . دهددیجیتال بخش مهمی از زیس  مطالعاتی مردم را تش یل می 

هایی درباره کیفی   تر به منابع را فراهم کرده و از سوی دیگر، پرسش تر و آسان سو ام ان دسترسی سریع این تحول از یک

 . کندمحتوا، حقوق مال ی  ف ری و پایداری اقتصادی نشر دیجیتال ایجاد می 

های جدید برای توسعه  سیاس  فرهنگی مناسب باید به جای نادیده گرفتن این تحولات یا تقابل با آنها، از ظرفی  رسانه

 . خوانی استفاده کندکتاب

 . موانع اقتصادی و معیشتی در کنار موانع فرهنگی و رفتاری قرار دارند .16-6

های بعدی قرار  خستگی ذهنی و هزینه کتاب نیز در رتبه   .ترین مانع شخصی مطالعه اس درصد مهم   50.2کمبود وق  با  

 . دارند

 . اندخوانی دانسته گویان بهبود شرای  مالی و معیشتی را از عوامل افزایش کتاب درصد پاسخ  36.6از سوی دیگر، 
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ای فرهنگی و مستقل از شرای  عمومی زندگی مردم در  توان صرفاً مسئلهخوانی را نمی دهد که کتاب ها نشان می این یافته 

 . نظر گرف 

زمان به وضعی  اقتصادی خانوارها، قدرت خرید کتاب، کیفی  اوقات فراغ ، دسترسی  توسعه فرهنگ مطالعه نیازمند توجه هم 

 . به منابع و جهابی  تجربه مطالعه اس 

 . خوانی نیازمند تقویت بسترهای اجتماعی استفرهنگ کتاب .16-7

درصد رواج زیاد یا    22.5اند و تنها  وگو یا معرفی کتابی نداشتهدرصد افراد در طول یک سال گهشته هیچ گف   31.3این ه  

دهد که مطالعه هنوز به اندازه کافی در تعاملات  اند، نشان می خوانی را در خانواده و اطرافیان خود گزارش کرده خیلی زیاد کتاب 

 . اجتماعی حضور ندارد

خوانی برای تبدیل شدن به یک رفتار عمومی، باید از سطح فردی فراتر برود و در خانواده، مدرسه، دانشگاه، محی  کار،  کتاب

 . های اجتماعی جریان پیدا کندهای دوستانه و شب ه گروه 

اجتماعات کتاب  توسعه  ایجاد فرص  به همین دلیل،  توسعه  های گف خوانی و  باید در کنار  پیرامون کتاب  وگو و مشارک  

 . دسترسی به منابع مورد توجه قرار گیرد 

 خوانی های سیاستی و پیشنهادهای اجرایی برای توسعه فرهنگ کتابدلالت .17

 . های سیاستی و اجرایی را پیشنهاد کردگیری ای از جه  توان مجموعههای پیمایش، می بر اساس یافته 

 پیشنهادهای اجرایی  محور سیاستی 

 خوانی از دوران کودکی و تقوی  مطالعه خانوادگی های مستمر کتاب طراحی برنامه  سازی عادت مطالعه نهادینه 

 ها و منابع مطالعاتی عمیق های اجتماعی و محتوای کوتاه با کتاب پیوند دادن شب ه  اصلاح الگوی مصرف محتوا 

 های حمایتی های هدفمند و طرح قیم ، تخفیف های ارزان های عمومی، کتابتوسعه کتابخانه  دسترسی اقتصادی 

 توسعه نشر دیجیتال 
پلتفرم  کتاب تقوی   تخصصی،  مدل های  و  ال ترونی ی  و  صوتی  مقرون های  صرفه  بههای 

 اشتراک

 خوانی به فعالیتی جهاب، آزادانه و مستمر در مدارس تبدیل کتاب  تقوی  مدارس 
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 های مطالعاتی های معرفی کتاب و گروهخوانی، نشس های کتاب توسعه باشگاه تقوی  مشارک  اجتماعی 

 ها از مراکز امان  کتاب به مراکز فعال فرهنگی و اجتماعی ارتقای کتابخانه  هاتقوی  کتابخانه 

 شناسی، تاریخ و آموزش های داستان، روان تولید و معرفی آثار متناسب با علایق مردم در حوزه  توسعه تنوع موضوعی 

 های اختصاصی برای افرادی که مطالعه منظم ندارند طراحی برنامه  مطالعههای کم توجه به گروه 

 های صوتی و دیجیتال پهیر مطالعه و استفاده از قالبترویج الگوهای انعطاف  کاهش موانع زمانی و ذهنی 

 های فاقد عادت مطالعه تمرکز بر گروه :پیشنهاد اول

خوان  خوانی، تمرکز بیش از اندازه بر افرادی اس  که از قبل کتاب های ترویج کتاب ترین اشتباهات احتمالی در برنامه ی ی از مهم 

 . هستند 

طور ویژه برای این  های ترویجی به درصد افراد مطالعه هفتگی کتاب غیردرسی ندارند، لازم اس  برنامه   57.2با توجه به این ه  

 . گروه طراحی شوند

های معرفی کتاب، دسترسی رایگان یا ارزان و  تر و متناسب با علایق مخاطبان، برنامه های کوتاه برای این منظور، باید کتاب 

 . های تشویقی مورد توجه قرار گیردفعالی 

های مثب  و ت رارپهیر مطالعه  شده باشد، بل ه باید ایجاد نخستین تجربههای خوانده هدف اولیه نباید الزاماً افزایش تعداد کتاب 

 . باشد

 خوانی با زندگی روزمرهپیوند دادن کتاب : پیشنهاد دوم

شده اس ، باید مطالعه از فعالیتی که صرفاً به اوقات فراغ  طولانی نیاز  ترین مانع اعلامبا توجه به این ه کمبود وق  مهم

 . های مختلف زندگی روزمره تبدیل شود دارد، به فعالیتی قابل انجام در بخش 

تواند در  مدت و ام ان دسترسی آسان به منابع می های مطالعه کوتاههای ال ترونی ی، برنامه های صوتی، کتاب توسعه کتاب 

 . این زمینه مؤثر باشد

های واقعی مطالعه در  های دیجیتال باشد، بل ه باید افزایش فرص البته هدف نباید صرفاً جایگزینی کتاب کاغهی با قالب 

 . زندگی روزمره باشد

 خوانی بازتعریف نقش مدارس در ترویج کتاب :پیشنهاد سوم
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های اصلی برنامه ملی  سازی در مدارس، نظام آموزشی باید ی ی از کانون گویان بر فرهنگ درصد پاسخ  23.٩با توجه به تأکید  

 . خوانی باشد کتاب

 : شودبرای این منظور پیشنهاد می 

 اختصاص زمان مشخص و مستمر برای مطالعه آزاد در مدارس   •

 روزرسانی منابع آنها  های مدارس و بهتقوی  کتابخانه  •

 آموزی  خوانی دانش های کتاب ایجاد باشگاه  •

 های مطالعاتی کودکان  مشارک  والدین در فعالی   •

 آموزش مهارت انتخاب، خواندن و نقد کتاب   •

 .محور به مطالعه محور و ت لیف فاصله گرفتن از نگاه صرفاً امتحان  •

 های اجتماعی استفاده از ظرفیت شبکه  :پیشنهاد چهارم

خوانی  های ملی ترویج کتاب شود برنامهها در دسترسی به کتاب، پیشنهاد می رسان های اجتماعی و پیام با توجه به جایگاه شب ه 

 . مند استفاده کننداز این ظرفی  به ش ل نظام

های  های آنلاین و پیوند دادن کاربران به نسخه های معرفی کتاب، تولید محتوای جهاب درباره آثار، برگزاری نشس  ایجاد شب ه 

 . تواند به افزایش مشارک  مطالعاتی کمک کندمعتبر و قانونی کتاب می 

 های عمومی و دسترسی محلی تقویت کتابخانه   :پیشنهاد پنجم

ای با نیازهای  درصد افراد عضو کتابخانه هستند، لازم اس  درباره میزان تناسب خدمات کتابخانه  12.2با توجه به این ه تنها  

 . واقعی مردم بازنگری شود

های مختلف  های فرهنگی، آموزش و مشارک  گروه ها باید علاوه بر تأمین منابع، به محل تعامل اجتماعی، فعالی کتابخانه

 . تبدیل شوند

تواند به افزایش مراجعه و  ها نیز می های ویژه خانواده های محلی، دسترسی دیجیتال و برنامهتوسعه خدمات سیار، کتابخانه

 . عضوی  کمک کند

 توسعه نظام پایش مستمر فرهنگ مطالعه  :پیشنهاد ششم
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 . خوانی اس گهاری در این حوزه، ایجاد نظام سنجش مستمر و قابل مقایسه وضعی  کتاب های سیاس  ی ی از ضرورت 

 : گیری شوندصورت منظم اندازه ها به ای از شاخص جای ات ا به یک شاخص کلی مانند میانگین دقایق مطالعه، باید مجموعه به

 درصد افراد دارای مطالعه هفتگی   −

 متوس  زمان مطالعه روزانه در کل جامعه   −

 خوانان  متوس  زمان مطالعه در میان کتاب  −

 درصد افراد دارای مطالعه کامل کتاب در ماه   −

 شده در سال های خوانده تعداد کتاب  −

 های کاغهی، ال ترونی ی و صوتی  سهم کتاب  −

 ها  ها و پلتفرم میزان عضوی  و استفاده فعال از کتابخانه  −

 های اجتماعی مرتب  با کتاب  میزان مشارک  در فعالی  −

 موانع اقتصادی، زمانی و فرهنگی مطالعه   −

 . های اجتماعی مختلف به منابع مطالعاتیمیزان دسترسی گروه  −

ها باید به تف یک متغیرهایی مانند سن، جنسی ، سطح تحصیلات، وضعی  اشتغال، محل س ون  و وضعی   این شاخص 

 . های دارای نیازهای متفاوت را شناسایی کرد اقتصادی تحلیل شوند تا بتوان گروه

 گیری نهایی نتیجه .18

سازی رفتار خوانی، اما با ضعف در نهادینه ای با ظرفیت بالقوه برای کتابجامعه  :تصویر کلی نظرسنجی

 مطالعه 

توان صرفاً  خوانی در کشور را نمی دهد که مسئله اصلی کتاب خوانی در ایران نشان می نتایج نظرسنجی مطالعه و فرهنگ کتاب 

کنند که در  تر ارائه میآمده تصویری پیچیده دس شواهد به   . علاقگی مردم یا کاهش ارزش کتاب در جامعه تقلیل داد به بی

گهاری مثب  نسب  به کتاب در کنار ضعف رفتار مطالعاتی مستمر، مصرف گسترده محتوای دیجیتال در کنار محدود  آن، ارزش 

 .های فردی در کنار موانع اقتصادی و اجتماعی قرار گرفته اس بودن مطالعه عمیق، و وجود انگیزه

های  رمان و داستان، کتاب   .های اصلی مطالعه هستند سو، کسب دانش، رشد شخصی و لهت بردن از خواندن، انگیزهاز یک

دهد که  این موضوع نشان می   .ای دارند شناسی و تربیتی و آثار تاریخی نیز در میان ترجیحات موضوعی جایگاه برجسته روان 

 . کننده اس کتاب همچنان برای بخش قابل توجهی از جامعه دارای کارکردهای شناختی، فردی، فرهنگی و سرگرم 
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درصد افراد مطالعه هفتگی کتاب غیردرسی دارند و با احتساب افراد فاقد مطالعه، میانگین مطالعه    42.8از سوی دیگر، تنها  

های تخصصی، محدود بودن  ها و پلتفرم همچنین سهم نسبتاً پایین عضوی  در کتابخانه .رسددقیقه می  11.2روزانه کتاب به 

دهد که  خوانی در محی  خانواده و اطرافیان، نشان می وگوهای اجتماعی درباره کتاب و پایین بودن میزان رواج کتابگف  

 . شده در جامعه تبدیل نشده اس مطالعه هنوز به یک رفتار فراگیر و نهادینه 

ای در  دقیقه مواجهه روزانه با محتوای علمی و رسانه   ٩6میانگین    .ن ته مهم دیگر، تغییر الگوی مصرف فرهنگی مردم اس 

  . دهد که مردم در معرض حجم قابل توجهی از اطلاعات و محتوا قرار دارندهای مختلف نشان می های اجتماعی و رسانهشب ه

بنابراین، مسئله فق  کمبود مواجهه با محتوا نیس ، بل ه اگونگی تبدیل این مواجهه به مطالعه هدفمند، عمیق و مستمر  

عنوان رقیب کتاب تلقی شوند، به  جای آن ه صرفاً به توانند به ها می رسان های اجتماعی و پیامدر این میان، شب ه  .اهمی  دارد 

 . ابزارهایی برای معرفی، دسترسی و ترویج مطالعه تبدیل شوند

های مطالعه  ترین محدودی  دهد که کمبود وق ، خستگی ذهنی و هزینه کتاب از مهم ها نشان می از منظر موانع نیز یافته

سازی در  درصد بر فرهنگ   23.٩های مالی و معیشتی و  گویان بر کاهش دغدغهدرصد پاسخ   36.6همچنین تأکید    .هستند 

های فرهنگی  خوانی را مستلزم تغییر در شرای  عمومی زندگی و تقوی  زیرساخ  دهد که مردم توسعه کتاب مدارس، نشان می 

 . دانندو آموزشی می 

خوانی در  توسعه فرهنگ کتاب  توان گرف  این اس  کهها می ای که از مجموع یافتهترین نتیجهدر این ااراوب، مهم 

ایران بیش از آنکه به تبلیغ اهمیت کتاب نیاز داشته باشد، به ایجاد شرایط و سازوکارهای تبدیل ارزش  

 . مطالعه به رفتار روزمره نیازمند است

های فرهنگی بیشتر احتیاج ندارد  بل ه باید فرص  مطالعه،  خوانی صرفاً به توصیه به بیان دیگر، جامعه برای افزایش کتاب 

 . های مطالعاتی در آن تقوی  شودهای مناسب، الگوهای اجتماعی و عادت ام ان دسترسی اقتصادی، جهابی  منابع، زیرساخ  

ها  خوانی باید از روی ردهای مناسبتی، تبلیغاتی و صرفاً مبتنی بر برگزاری نمایشگاه از این منظر، سیاس  توسعه فرهنگ کتاب 

 . و رویدادهای مقطعی فراتر رود و به سم  یک برنامه جامع، مستمر و اندبخشی حرک  کند 

ها و نهادهای فرهنگی  های دیجیتال، رسانهزمان خانواده، مدرسه، دانشگاه، کتابخانه، بازار نشر، پلتفرمای باید هم انین برنامه 

 . های مختلف جامعه راه ارهای متناسب طراحی کندرا دربرگیرد و برای گروه 

های  های برگزارشده، برنامهشده، نمایشگاه های ااپ خوانی را نباید صرفاً با تعداد کتاب های کتابدر نهای ، موفقی  سیاس  

معیار اصلی باید این باشد که اه تعداد از مردم مطالعه را به بخشی    .کرد نهادهای فرهنگی سنجیدمعرفی کتاب یا میزان هزینه 
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اند، اه میزان از زمان و توجه آنان به مطالعه عمیق اختصاص یافته و تا اه اندازه کتاب به  از زندگی روزمره خود تبدیل کرده

 . وگو، یادگیری و مشارک  اجتماعی تبدیل شده اس موضوعی برای گف  

طور مستمر  داند اما کمتر به ای که کتاب را ارزشمند می بنابراین، هدف نهایی سیاس  فرهنگی در این حوزه باید گهار از جامعه

خوانی در آن به یک عادت عمومی، یک رفتار اجتماعی و بخشی از سبک زندگی  ای باشد که کتاب کند، به جامعه مطالعه می 

 . تبدیل شده اس 

 

 


